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EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

SOMOS EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education inicia su actividad hace mas de 20 afos. Con la premisa de
revolucionar el sector de la educacién online, esta escuela de formacién crece con el objetivo de dar la
oportunidad a sus estudiandes de experimentar un crecimiento personal y profesional con formacién
eminetemente practica.

Nuestra vision es ser una institucién educativa online reconocida en territorio nacional e internacional
por ofrecer una educaciéon competente y acorde con la realidad profesional en busca del reciclaje
profesional. Abogamos por el aprendizaje significativo para la vida real como pilar de nuestra

metodologia, estrategia que pretende que los nuevos conocimientos se incorporen de forma
sustantiva en la estructura cognitiva de los estudiantes.
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Elige Euroinnova

Desde donde quieras y como quieras,



QS, sello de excelencia académica
Euroinnova: 5 estrellas en educacion online
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RANKINGS DE EUROINNOVA

Euroinnova International Online Education ha conseguido el reconocimiento de diferentes rankings a
nivel nacional e internacional, gracias por su apuesta de democratizar la educacién y apostar por la
innovacion educativa para lograr la excelencia.

Para la elaboracién de estos rankings, se emplean indicadores como la reputacién online y offline, la
calidad de la institucién, la responsabilidad social, la innovaciéon educativa o el perfil de los
profesionales.
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BY EDUCA EDTECH

Euroinnova es una marca avalada por EDUCA EDTECH Group , que estd compuesto por un conjunto de
experimentadas y reconocidas instituciones educativas de formacién online. Todas las entidades que
lo forman comparten la misién de democratizar el acceso a la educacién y apuestan por la
transferencia de conocimiento, por el desarrollo tecnolégico y por la investigacion
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METODOLOGIA LXP

La metodologia EDUCA LXP permite una experiencia mejorada de aprendizaje integrando la
Al en los procesos de e-learning, a través de modelos predictivos altamente personalizados,
derivados del estudio de necesidades detectadas en la interaccion del alumnado con sus
entornos virtuales.

EDUCA LXP es fruto de la Transferencia de Resultados de Investigacion de varios proyectos
multidisciplinares de I+D+i, con participacién de distintas Universidades Internacionales que
apuestan por la transferencia de conocimientos, desarrollo tecnolégico e investigacién.

1. Flexibilidad

Aprendizaje 100% online y flexible, que permite al alumnado
estudiar dénde, cuando y como quera.

<I@-

2. Accesibilidad
[_@ill Cercania y comprensién. Democratizando el acceso a la educacion
LAl trabajando para que todas las personas tengan la oportunidad de

seguir formandose.

3. Personalizacion

Itinerarios formativos individualizados y adaptados a las necesidades
de cada estudiante.

3

4. Acompanamiento / Seguimiento docente

Orientacién académica por parte de un equipo docente especialista
en su area de conocimiento, que aboga por la calidad educativa
adaptando los procesos a las necesidades del mercado laboral.

304

304

5. Innovacion

Desarrollos tecnolégicos en permanente evolucion impulsados por
la Al mediante Learning Experience Platform.

E

6. Excelencia educativa

0. Enfoque didactico orientado al trabajo por competencias, que
favorece un aprendizaje practico y significativo, garantizando el
desarrollo profesional.
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RAZONES POR LAS QUE ELEGIR EUROINNOVA

1 o Nuestra Experiencia

v/ Méas de 18 aios de experiencia. v/ 25% de alumnos internacionales.

+/ Més de 300.000 alumnos ya se han v/ 97% de satisfaccion

formado en nuestras aulas virtuales < 100% lo recomiendan

v/ Alumnos de los 5 continentes. v/ Mas de la mitad ha vuelto a estudiar
en Euroinnova.

2. Nuestro Equipo

En la actualidad, Euroinnova cuenta con un equipo humano formado por mas 400
profesionales. Nuestro personal se encuentra sélidamente enmarcado en una estructura
que facilita la mayor calidad en la atencién al alumnado.

3. Nuestra Metodologia

100% ONLINE APRENDIZAJE
E Estudia cuando y desde donde ,5‘{"{1, Pretendemos que los nuevos
L l
11 quieras. Accede al campus virtual conocimientos se incorporen de forma
desde cualquier dispositivo. sustantiva en la estructura cognitiva
’
EQUIPO DOCENTE NO ESTARAS SOLO
r@j . . CCJ .
™M | Euroinnova cuenta con un equipo de Acompafamiento por parte del
— . . . 0 O ) o
profesionales que haradn de tu estudiouna MM equipo de tutorizacién durante toda
experiencia de alta calidad educativa. tu experiencia como estudiante

EUROINNOVA
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4. Calidad Aenor

v/ Somos Agencia de Colaboracién N°99000000169 autorizada por el Ministerio
de Empleo y Seguridad Social.
v/ Se llevan a cabo auditorias externas anuales que garantizan la maxima calidad AENOR.

v Nuestros procesos de ensenanza estan certificados por AENOR por la ISO 9001

D LACALIDAD AENTAL {IQNET
1509001 150 14001 ° LTD
5. Confianza
Contamos con el sello de Confianza Online y O
colaboramos con la Universidades mas prestigiosas,
Administraciones PUblicas y Empresas Software a nivel CONFIANZA
ONL

Nacional e Internacional.

6. Somos distribuidores de formacion

Como parte de su infraestructura y como muestra de su constante expansion Euroinnova
incluye dentro de su organizacién una editorial y una imprenta digital industrial.

EUROINNOVA
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FINANCIACION Y BECAS

Financia tu cursos o master 100 % sin intereses y disfruta de las becas disponibles. jContacta
con nuesktro equipo experto para saber cual se adapta mas a tu perfil!
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METODOS DE PAGO

Con la Garantia de:

<> innovapay

Fracciona el pago de tu curso en comodos plazos y sin interéres de forma segura.

.y

D @D visa proyra

mastercard maestro

z bizum  amazonpay i Pay 5 Pay

MNos adaptamos a todos los métodos de pago internacionales:

OZE] @ 19 discovir @efecty @)pamae CMR

y muchos mas...

COMFIAMIA
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Master Executive en Marketing Digital + Comercio Electrénico +
Posicionamiento Web. SEO Profesional + Titulacién Universitaria

@ DURACION

MODALIDAD
AN | onune

ACOMPANAMIENTO

g\‘&‘_ﬁg PERSONALIZADO

Titulaciéon

Una vez finalizado el curso, el alumno serd capaz de llevar a cabo tareas de creacién, disefio y gestién
de una pagina web en el seno de una empresa, y realizara las tareas correspondientes a los asuntos
empresariales que se traten en los medios digitales, ya sean pagos via Internet, estrategias de
publicidad, posicionamiento web, Community Manager, etc.

EUROINNOVA INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
EXPIDE LA SIGUIENTE TITULACION

NOMBRE DEL ALUMNO/A

con Nmero de Documento XXXXXXXXX ha superado los estudios correspondientes de

Nombre de la Acciéon Formativa
de XXX horas, perteneciente al Plan de Formacién de EUROINNOVA en la convocatoria de XXX
Y para que surta los efectos pertinentes queda registrado con nimero de expediente XXXX/XXXX-XXXX-XXXXXX

Con un nivel de aprovechamiento ALTO

¥ para que conste expido la presente TITULACION en

Granada, a (dia) de (mes) del (afio)

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION

Ver en la web
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Descripcion

La nueva era del marketing se localiza en Internet, por lo que es necesario la especializacion de
profesionales que se encarguen de posicionar y gestionar la imagen de una empresa a través de las
nuevas formas de comunicacién. A través de este curso, el alumno estard capacitado para realizar
cualquier tarea relacionada con una empresa en el universo virtual, y, especialmente, en lo referente al
comercio electrénico.

Objetivos

Se pretende que el alumno sea capaz de crear y disefiar una pagina web, incorporando en ella todos
los elementos propios (imagenes, animaciones, capas, enlaces, etc.) y administrando la imagen de la
empresa a través de ella. Ademads, desarrollara sus habilidades para llevar cabo un buen
posicionamiento web, analizar y evaluar la actualidad de la empresa en Internet de cara a los usuarios,
e impulsar el comercio electrénico de la entidad a través de estrategias de promociény publicidad.

Para qué te prepara

El master esta dirigido a todas aquellas personas que pretendan iniciarse o profundizar en el campo
del marketing online en todos los aspectos implicados a nivel empresarial, y haciendo uso de las
diferentes opciones que la web ofrece para ampliar y expandir un negocio.

A quién va dirigido

Una vez finalizado el curso, el alumno serd capaz de llevar a cabo tareas de creacién, disefio y gestién
de una pagina web en el seno de una empresa, y realizara las tareas correspondientes a los asuntos
empresariales que se traten en los medios digitales, ya sean pagos via Internet, estrategias de
publicidad, posicionamiento web, Community Manager, etc.

Salidas laborales

Responsable del Area de Marketing, Publicidad y Comunicacién, Community Manager, WebMaster,
Disefador Grafico Publicitario.

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMARIO

PARTE I. MARKETING DIGITAL

TEMA 1. VIEJAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS RELACIONES PUBLICAS

Introduccion

La publicidad como un nicho financiero de recursos inutiles
El marketing unidireccional de interrupcion

Antiguas normas del Marketing

Las relaciones publicas y la prensa

AuUn importan los medios

Las notas de prensa

Antiguas normas de las relaciones publicas

Ignore las viejas normas del juego

VWoOoNL A WN =

TEMA 2. NUEVAS NORMAS DEL MARKETING Y DE LAS RELACIONES PUBLICAS

1. Lateoria de la Larga Cola

2. Laimportancia del contenido

3. Nuevas normas del marketing y de las relaciones publicas

4. Afinidad entre el marketing y las relaciones publicas en la Web

TEMA 3. LOS COMPRADORES

Introduccion

El marketing adecuado ante un mundo nuevo por explorar
Deje que el mundo le conozca

;Qué informacion demanda el consumidor?

Prototipo de comprador

La clave es pensar como un editor

Sea directo al contar la historia de su empresa

Permita que el contenido motive la accion

El contenido posiciona a una empresa como lider de ideas

WoOoNL A WN =

TEMA 4. LA AUDIENCIA A LA QUE SE DIRIGEN LOS MEDIOS SOCIALES

Introduccién
Medios sociales
La busqueda de empleo en las redes sociales
Los blogs ¢Son lugares valiosos?
Participe en foros en linea
El lugar que ocupa en los foros
Wikis
1. - ;Como crear su propio Wiki?

NouvkrwbhN =

EUROINNOVA
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TEMA 5. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO

1. Tipos de Marketing
1. - El Marketing tradicional
2. - El Marketing electrénico
2. Proceso de implantacion del Marketing
1. - Etapa primera
2. - Etapasegunda
3. - Etapatercera
4. - Etapa cuarta
3. El mercado
1. - ;Qué es el mercado?
2. - Examinar el mercado
3. - Examinar a nuestros clientes
4. - Fases en la decisiéon de compra
5. - Actitud de la clientela
6. - Fidelizacién de la Clientela

TEMA 6. LA COMUNICACION

1. Comunicacién de Internet Herramientas
1. - Herramienta Mix promocional
2. - Correo electroénico
3. - Listas de correo
4. - Chaty Grupos
5. -Banner
2. Herramientas de Marketing Mix
1. - Producto o servicio
2. -Importe
3. -Reparto
4. - Comunicacién

TEMA 7. MARKETING DESDE UNA PAGINA WEB

1. Pagina Web como marketing
1. - Crear nuestra pagina
2. - Evaluacion de la pagina Web
3. - Mejorar la estrategia de marketing

TEMA 8. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

;Qué es Comercio Electrénico?
Usos del comercio electrénico
Usuarios del comercio electrénico
Categorias del comercio electrénico
1. - B2B: Business To Business (Comercio electrénico entre empresas)

PN =

2. - B2C: Business To Costumer (Comercio electrénico entre la empresay el consumidor)

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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TEMA 9. COMERCIO ELECTRONICO VENTAJAS E INCONVENIENTES

1. El comercio electrénico y sus ventajas
1. - Ventajas en las empresas
2. -Ventajas en los consumidores
2. Inconvenientes del comercio electrénico

TEMA 10. BLOGS

1. ¢(Qué es un blog?
1. - Historia
2. - Anatomia de un blog
3. - Caracteristicas del blog como herramienta de publicacion
4. - Software blog: WordPress, Mobable Type
2. El blog como herramienta de marketing en la empresa
1. - ;Por qué lanzar un blog corporativo?
2. - ;En qué consiste el servicio de lanzamiento de un Blog corporativo?
3. - ;(Por qué deberia confiar en mi para lanzar un Blog corporativo?
4. - ;Cudanto cuesta este servicio?
Cémo hacer un blog Gnico y exitoso
Una propuesta concreta para implantar un blog corporativo (andlisis estratégico)
Coémo dirigirse, contactar y captar la atencién de un bloguero
Estrategias de crecimiento de un blog
1. - El contenido es el rey
2. - SEO (Optimizacién para motores de busqueda)
7. Plataformas de blogs: Livejournal, Blogger, WordPress, Tecnhorati...
1. - Principales Plataformas Gratuitas de Blogging
8. Los blogs y Foros mas importantes de Espafna
9. Herramientas avanzadas de monitorizacion
10. Tipos de Blog
11. Conoce cémo proteger tu blog de Wordpress de posibles ataques

ounhkw

TEMA 11. MICROBLOGGING

1. Twitter: lo bueno si es breve, 2 veces bueno
2. Herramientas para optimizar el uso de twitter
3. Como hacer crecer td marca en twitter

1. - ;Qué es twitter? ;Qué no es twitter?

2. - El alcance del fenémeno

3. - Algunos conceptos basicos (comandos)

4. - Usos de Twitter

5. - Estrategias de uso

6. - Herramientas
4. Otros sistemas de microblogging

1. - Jaiku

TEMA 12. SINDICACION DE CONTENIDOS Y PODCASTING

1. Cémo la sindicacién de contenidos beneficia al trafico de nuestra pagina: los RSS
2. Qué es un Podcasty como utilizarlos

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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1. - Origen

2. - Contenidos de un podcast

3. - ;Cémo se escucha un podcast?

4. - ;Dénde se almacenan los podcast?

5. - ;Cémo utilizar el podcast para tu negocio por Internet?
3. Cémo redactar mejores post

TEMA 13. DEFINICION E IDENTIFICACION DE LAS DIFERENTES COMUNIDADES

-_—

. ;Qué es una comunidad?
. Factores clave en el desarrollo de una comunidad virtual
1. - Estrategia 1: Soporte a la comunidad
2. - Estrategia 2: Convertirse en el miembro de la comunidad
3. - Otros aspectos relevantes en el desarrollo de comunidades virtuales
. Andlisis de las principales comunidades: fines y herramientas
. Facebook - Guia de Facebook
1. - Aplicaciones imprescindibles para la Pagina de Fans de Facebook de tu Negocio
5. Twitter - Guia de Twitter
1. - Cédmo utilizar Twitter para mejorar el SEO de tu Web
6. YouTube - Guia de YouTube
1. - Como buscary encontrar videos en YouTube de forma rapida
2. - Consejos y sugerencias para mejorar tus videos en YouTube
3. - Coémo sacar un maximo rendimiento y eficacia a la pagina de YouTube
4. - Estrategias avanzadas para la promociéon de videos en YouTube
7. Tuenti- Guia de Tuenti

N

H W

TEMA 14. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

1. Qué Factores medir en Social Media para conocer su eficacia
1. - ;Qué variables podemos tener en cuenta en nuestro Social Media?
Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
Cémo crear un Social Media Plan para tu Negocio
Coémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas
Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Aprende a medir en términos cuantificables el ROI de una estrategia de Social Media
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing
1. - Como hacer correctamente un envio de Email
2. - ;Son rentables nuestras acciones de Email Marketing

NouvkwhN

TEMA 15. EL PROCESO DE COMPRA INFLUENCIADO POR EL CONTENIDO WEB

1. Introduccién

2. Clasificar a los compradores

3. Mecanismos principales de su sitio Web dirigidos a los compradores
1. - Los estilos y medios de comunicacién favoritos del comprador

. - Exprese una personalidad

. - Las fotos e imadgenes como medio de Expresién

. - Incluir herramientas de contenido interactivo

. - Posibilite el envio de comentarios

2
3
4
5
6

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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7. - Cree contenido que pueda convertirse en viral
4. Dirijase a un nicho especifico a través de las fuentes RSS
5. Vincular el contenido al ciclo de ventas directamente
6. Algunas consideraciones mas
7. Modelo de marketing de cédigo abierto

TEMA 16. EL MARKETING EN LAS REDES SOCIALES

Introducciéon
Facebook
MySpace
Twitter

1. - Términos relacionados con Twitter
Promocién personal en las redes sociales
Cuidar la relacién con tus fans
La red social adecuada para su marca
Abarcar todas las redes sociales es imposible
Saca el maximo partido a las redes sociales
Tome la iniciativa

PN =

VN,

1
TEMA 17. EL MARKETING DE LOS MOTORES DE BUSQUEDA

Introduccién

Ser el primero en los resultados de Google
Optimizar el motor de busqueda

La larga cola de las bisquedas
Originalidad

Noukrwbh=

PARTE Il. MARKETING ONLINE Y
POSICIONAMIENTO WEB

TEMA 1. MARKETING ONLINE

1. Introduccién al Marketing online
1. -Internet como canal de comunicaciéon
2. - Conceptualizacion del marketing online
3. - Comparativa frente al marketing tradicional
4. - Caracteristicas del marketing online
. Fundamentos del marketing online
. Implementar la estrategia de marketing online
. Niveles de acercamiento al marketing online
. Modelos de pago

v b WN

TEMA 2. ELENTORNO WEB

1. Elementos del entorno web: sitio y paginas

Motivar la accién a través de las paginas de destino de la Web
En un mercado dividido ;Co6mo es el marketing de los motores de busqueda?

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION
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2. HTML: el lenguaje web

3. Tecnologias: webs estdticas, interactivas y lenguajes de programaciéon
4. Plataformas mas comunes

5. Conceptos sobre servidores

TEMA 3. COMERCIO ELECTRONICO

1. Introduccion al comercio electrénico
2. Tipos de comercio electrénico

1. -B2C
2. -B2B
3. - Otros

3. Objetivos y estrategias
4. Venta de productosy servicios

TEMA 4. POSICIONAMIENTO WEB

Introduccién al posicionamiento Web
(Qué importancia tiene el posicionamiento?
Posicionamiento natural y posicionamiento patrocinado
Palabras mas buscadas

1. - Formas de busqueda del usuario

2. - Sitios o palabras a la hora de posicionar

3. - Etapas de recoleccion de palabras clave

4. - Herramientas para las palabras clave

5. - Escogiendo las palabras clave

PN =

TEMA 5. POSICIONAMIENTO ORGANICO EN BUSCADORES (SEO)

1. Motores de bisqueda
1. - Tipos de motores de busqueda
2. - Funcionamiento de los buscadores
3. - Principales buscadores del mundo
2. Introduccién al posicionamiento SEO
3. Funciones del posicionamiento SEO
1. - Funciones del SEO Manager
4. Herramientas SEO
5. Planificacion de una estrategia SEO

TEMA 6. TECNICAS SEO

1. Técnicas SEO on-page
1. - Estructura del Sitio web
. - Landing Page
. - Maquetaciéon en HTML5
. - Maquetacion en CSS3
. - Creacién de metas
. - Modificacién en cédigo
. - Creacién de URL friendlys dindmicas
. -Vinculos internos y externos

O ~NOYULT D WN

EUROINNOVA

INTERNATIONAL ONLINE EDUCATION


https://euroinnova.edu.es/master-marketing-digital-online

EUROINNOVA INTERNACIONAL ONLINE EDUCATION

9. - Densidad de palabras
2. Técnicas SEO off-page
1. - Link Baiting
2. - Creacion de enlaces en la Web 2.0 (Link Building)
3. - Creacion de enlaces en Redes Sociales
4. -Social Plugins (Addthis, Google+1, Likes)
3. Técnicas SEO avanzadas
1. - La semanticay el Social Media como protagonistas
2. - Rich Snippets
3. - Microdatos y microformatos
4. - Schema, RDFay Open Graph

TEMA 7. POSICIONAMIENTO PATROCINADO EN BUSCADORES (SEM)

1. Introduccién a la publicidad en buscadores
2. Conceptos clave
3. Inversién en anuncios publicitarios
1. - Ubicacién de los anuncios
2. - Creacion del anuncio
3. -NUmero uno en el ranking
4. Principales plataformas del marketing en buscadores
5. Google AdWords
1. - Iniciar cuenta en Google AdWords
2. - Creacion de campanas para el buscador Google
6. Bing Ads
1. - Iniciar sesién en Bing Ads
2. - Crear una campafa nueva en Bing Ads
7. Consejos de gestién y optimizacién de campanas SEM

TEMA 8. KEYWORD HUNTING PARA SEO Y SEM - HERRAMIENTAS

1. KeyWords Hunting: seleccién de palabras clave
1. - Claves de la eleccion de palabras clave
2. - Nivel de competencia de cada palabra clave
3. - KeyWords: Long Tail
4. - KeyWords: genéricas

2. Herramientas de blsqueda de palabras clave
1. - Google Keyword Planner
2. - Google Trends
3. - Google Suggest
4. - SEMrush
5. -SISTRIX

TEMA 9. MARKETING DE CONTENIDOS (CONTENT MARKETING)

1.
2.
3.
4.
5.

Inbound Marketing
Introduccion al Marketing de Contenidos

Redaccion de contenido en Internet orientado a SEO
Estructura del contenido
Técnicas para generar contenido
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Marketing de contenido visual
Marketing de Contenidos para mejorar laimagen de marca

TEMA 10. BLACK HAT SEO

ounhkwnNn-=

(Qué es Black Hat SEO?

White Hat SEO

Riesgos del uso de Black Hat SEO

Técnicas Black Hat SEO

Cambios en los algoritmos de Google y penalizaciones
Informe de Acciones manuales

TEMA 11. PLAN SOCIAL MEDIA

Nouv ke

. Introduccioén al Plan Social Media
. Principales plataformas Social Media en Espana

Profesionales de las redes sociales
1. - Community Manager
2. - Record Manager
3. - Social Media Planner
4. - Social Media Marketing (SMM)
5. - Social Media Optimization (SMO)
Factores a medir en Social Media para conocer la eficacia
Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
Cémo crear un Social Media Plan para el Negocio
Coémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

PARTE lll . REDES SOCIALES

TEMA 1. EXPERTO EN TECNOLOGIAS DE LA WEB 2.0

nhwn=

Origen de laWeb 2.0

Principales caracteristicas de la Web 2.0
Aplicaciones de la Web 2.0. Principios constitutivos
Ventajas de la Web 2.0

Nuevas tendencias: la Web 3.0

TEMA 2. EXPERTO EN APLICACIONES WEB 2.0

ounpkpwN-=

Introduccion

Blogs, webs, wikis

Marcadores sociales

Aplicaciones en linea

Servicios de alojamiento: fotografias, videos y audio
Evolucion del perfil de usuario: usuarios 2.0

TEMA 3. REDES SOCIALES Y WEB 2.0 EN LA SOCIEDAD

1.

Usuarios de Internet en Espafa
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2. Elusuario 2.0

3. Arquitectura de la Participacién

4. Usabilidad y accesibilidad

5. Usos de la Web 2.0 en la Educacién

TEMA 4. APLICACION DE LAS REDES SOCIALES

Historia de las redes sociales

Definicién de las redes sociales

Diccionario basico de las redes sociales

Servicios de redes sociales

Importancia e impacto social de las redes sociales
Profesiones de las redes sociales

Ventajas y desventajas de las redes sociales

Uso responsable de las redes sociales

N A WN =

TEMA 5. CLASIFICACION DE LAS REDES SOCIALES

1. Clasificacion de las redes sociales
2. Redes sociales horizontales o generales
3. Redes sociales verticales o especializadas

TEMA 6. SOCIAL MEDIA MOBILE

1. Redes sociales en dispositivos méviles
2. Tipos de redes sociales moviles
3. Riesgos de las redes sociales méviles

TEMA 7. USO RESPONSABLE DE LAS REDES SOCIALES

1. Sociedad digital e interactiva

2. Internautas protegidos

3. Enredados en un mundo de grandes oportunidades
4. Elinternauta responsable

TEMA 8. ASPECTOS LEGALES EN REDES SOCIALES

Servicios en las Redes Sociales

Proteccién de Datos de Caracter Personal

Proteccion de la Privacidad, Honor, Intimidad y Propia Imagen
Proteccion de la Propiedad Intelectual

Proteccion de los consumidores y usuarios

Delitos en las redes sociales

Menores e incapaces en las redes sociales

Nouvhkwdh=

TEMA 9. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

1. Qué Factores medir en Social Media para conocer su eficacia

2. Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media

3. Coémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

4_Como usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Ver en la web
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5. Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
6. Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una estrategia de Social Media
7. Aprende a medir el ROl en tus campanas de Email Marketing

TEMA 10. LA FIGURA DEL COMMUNITY MANAGER

;Qué es un Community Managery qué no es?

¢(Cudles son las tareas de las que se encarga un Community Manager?

Habilidades, Aptitudes y Actitudes del Community Manager

El dia a dia de un Community Manager

Evaluacion de las funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager
Definir las metas de un Community Manager

Tipos de Community Manager

NounbkhwnN=

TEMA 11. EXPERTO EN OPTIMIZACION DE REDES SOCIALES

Promocién personal en las redes sociales
Cuidar la relacién con tus fans

La red social adecuada para su marca
Abarcar todas las redes sociales es imposible
Saca el maximo partido a las redes sociales
Tome la iniciativa

PARTE IV. COMMUNITY MANAGER

TEMA 1. LA FIGURA DE UN COMMUNITY MANAGER

oaunhkhwn=

¢Qué es un Community Manager?

(Cudles son las tareas de las que se encarga un Community Manager?

Habilidades, aptitudes y actitudes del Community Manager

El dia a dia de un Community Manager

Conozcamos a algunos Community Manager de la empresa Espanola

Evaluacion de las funciones y responsabilidades actuales de un Community Manager
Definir las metas de un Community Manager

Tipos de Community Manager

N A WN =

TEMA 2. CASOS DE EXITO

Estrategias de éxito en las redes

;Qué audiencia tienen las redes sociales?

Casos de afinidad entre marca y usuario

La marca aprende a través de la experiencia de usuario. Crowdsourcing
Marketing viral

AN =

TEMA 3. REDES SOCIALES

1. Evolucién de las redes sociales
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TEMA 4. REDES SOCIALES PROFESIONALES

1. Como utilizar LinKedin para atraer negocio a tu empresa. Como contactar con potenciales
clientes

2. Los elementos de una buena recomendacién en LinKedin

3. Otras redes profesionales. Xing

TEMA 5. BLOG
1. ¢(Qué es un blog?
2. El blog como herramienta de marketing en la empresa
3. Una propuesta concreta para implantar un blog corporativo (andlisis estratégico)
4. Cémo dirigirse, contactary captar la atencion de un blogger
5. Estrategias de crecimiento de un blog
6. Plataformas de los blogs: Liverjournal, Blogger, Wordpress, Tecnhorati.
7. Los blogs y los foros mas importantes de Espana
8. Herramientas avanzadas de monitorizacién
9. Tipos de blogs

TEMA 6. MICROBLOGGING

1. Twitter, lo bueno si es breve, dos veces bueno

2. Herramientas para optimizar el uso de Twitter

3. Cémo hacer crecer tu marca en Twitter

4. Otros sistemas de microblogging (Jaiku, YouAre,...)

TEMA 7. SINERGIA DE LAS REDES SOCIALES

1. Cémo conectar diversas redes para ahorrar tiempo y recursos: LinKedin, Twitter, Facebook y
Blogs

TEMA 8. WIKIS Y WIKIPEDIA

1. La Wikipedia como fuente de informacién libre y universal
2. Definicién de wiki
3. Laincorporacion de los wikis en el mundo empresarial

TEMA 9. SINDICACION DE CONTENIDOS Y PODCASTING

1. Cémo la sindicacién de contenidos beneficia al trafico de nuestra pagina. RSS
2. Qué es un podcast y como utilizarlos

TEMA 10. PLATAFORMAS DE VIDEO

1. Como aprovechar al maximo las herramientas en Youtube
2. El posicionamiento en Youtube
3. Otras plataformas de video

TEMA 11. PLATAFORMAS DE FOTOGRAFIA

1. Como utilizar las plataformas de fotografia en beneficio para nuestra marca o producto
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2. Flickry Panoramio
TEMA 12. COMO ANIMAR UNA COMUNIDAD ONLINE

1. Trucos para animar una Comunidad Online
2. Estrategias de participacion en las redes sociales
3. Lavoz de la empresa o la marca

TEMA 13. LA RUMOROLOGIA

1. Situaciones de crisis en la red: los hoax
2. Como atajar el problema

TEMA 14. REPUTACION ONLINE

Gestién de tu reputaciéon online

Herramientas y consejos para monitorizar online
Branding digital. ;Qué dicen de tu marca en Internet?
Creacién de un sistema de escucha/alertas
Importancia de opiniones en la red

AN =

TEMA 15. LAS LICENCIAS EN LA RED

1. La propiedad intelectual en la red, las redes sociales y en los blogs
2. Licencias. Creative Commons
3. Valores de la Web 2.0 y normas de conducta basica

TEMA 16. COMO MEDIR Y EVALUAR LOS RESULTADOS EN BASE DE INDICADORES CLAVE (KPI'S)

1. ;Quéy como se puede medir?
2. Analitica Web

TEMA 17. DEFINICION E IDENTIFICACION DE LAS DIFERENTES COMUNIDADES
1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.
TEMA 18. FACTORES EN SOCIAL MEDIA

1.
2.
3.
4.
5.
6.
7.

¢Qué es una comunidad?

Factores clave en el desarrollo de una comunidad virtual
Andlisis de las principales comunidades: fines y herramientas
Facebook - Guia de Facebook

Twitter - Guia de Twitter

Youtube - Guia de Youtube

Tuenti - Guia de Tuenti

Qué factores medir en Social Media para conocer su eficacia
Técnicas para Medir las Conversiones en los Social Media
Cémo crear un Social Media Plan para tu Negocio

Cémo usar el Social Media Marketing para incrementar las ventas

Las 5 estrategias en Social Media usadas por grandes empresas para aumentar sus ventas
Aprende a medir en términos cuantificables el ROl de una estrategis de Social Media
Aprende a medir el ROI en tus campanas de Email Marketing
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PARTE V.PRESENTACION Y COMERCIALIZACION
DE PRODUCTOS EN LA RED. MARKETING
ELECTRONICO

MODULO 1. PRESENTACION DE PRODUCTOS EN LA RED
TEMA 1. INTRODUCCION AL MARKETING ELECTRONICO

1. Tipos de Marketing
2. Proceso de implantacion del Marketing
3. El mercado

TEMA 2. LA COMUNICACION

1. Comunicacion de Internet Herramientas
2. Herramientas de Marketing Mix

TEMA 3. MARKETING DESDE UNA PAGINA WEB

1. Pagina Web como marketing
2. MMODULO 2. COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS EN LA RED

TEMA 4, COMERCIALIZACION DE PRODUCTOS

1. ¢(Qué es Comercio Electrénico?

2. Usos del comercio electrénico

3. Usuarios del comercio electrénico
4. Categorias del comercio electrénico

TEMA 5. COMERCIO ELECTRONICO VENTAJAS E INCONVENIENTES

1. El comercio electrénico y sus ventajas
2. Inconvenientes del comercio electrénico

TEMA 6. ACTIVIDAD DEL COMERCIO ELECTRONICO
1. ¢(Qué es la actividad del comercio?

TEMA 7. DISTRIBUCION LOGISTICA EN INTERNET
1. La distribucién logistica

TEMA 8. COMERCIO ELECTRONICO LEGISLACION

1. Ley de proteccién de datos
2. Normativas diversas
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TEMA 9. SEGURIDAD EN EL COMERCIO ELECTRONICO

Seguridad en Internet
Antivirus

Uso de las Firmas digitales
Uso del certificado digital
Protocolos de Seguridad

AN =

TEMA 10. PAGO SEGURO MEDIANTE INTERNET
1. Modalidades de Pago Utilizada
ANEXO 1. EL COMERCIO ELECTRONICO EN ESPANA

1. Introduccion

2. Evoluciéon general

3. El comercio electrénico en Espana segmentado geograficamente segun el origen y el destino de
las transacciones

ANEXO 2. MODELOS DE NEGOCIO EN EL COMERCIO ELECTRONICO

1. Introduccién
2. Clasificacion de los modelos de negocio en el comercio electrénico
3. Conclusion

PARTE VI. EXPERTO EN DISENO GRAFICO
PUBLICITARIO.

MODULO I. ADOBE ILLUSTRATOR CC
TEMA 1. PRESENTACION

1. Presentacién
TEMA 2. CONCEPTOS BASICOS

1. Novedades del programa
2. ;Qué es un gréfico vectorial?
3. ;Qué es un mapa de bits?

TEMA 3. AREA DE TRABAJO

Lainterfaz y drea de trabajo

Nuevo documento y rendimiento de Illustrator
Abrir, colocar, exportar y guardar un archivo
Las paletas flotantes y vistas

Desplazarse por el documento

Modos de pantalla, reglas, guias y cuadricula

aunpkhwnNn=~
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Las mesas de trabajo
Ejercicios

TEMA 4. SELECCIONAR Y ORGANIZAR OBJETOS

ounhkwnNn-=

Herramientas de seleccién |
Herramientas de seleccion Il

Trabajar con selecciones

Agrupar objetos y modos de aislamiento
Alinear y distribuir objetos

Ejercicios

TEMA 5. CREAR FORMAS BASICAS

ounhkhwn-=

Crear formas bdsicas

Herramienta destello, linea y lapiz
Dibujar arcos, espirales y cuadriculas
Contornoy relleno

Herramienta borrador y suavizar
Ejercicios

TEMA 6. COLORY ATRIBUTOS DE RELLENO

—_—
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Modos de color

Colorear desde la paleta muestras
Cambiar trazo

Pintura interactiva

Paleta personalizada y paleta Muestras
Copiar atributos

Degradadosy transparencias

Motivos

Volver a colorear la ilustracién
Ejercicios

TEMA 7. TRAZADOS Y CURVAS BEZIER

ounpkrwnN-=

Nociones sobre trazados

Herramienta pluma

Trabajar con trazados |

Trabajar con trazados lI

Herramientas de manipulaciéon vectorial
Ejercicios

TEMA 8. LAS CAPAS

AN =

Acerca de las capas
El panel capas
Trabajar con capas |
Trabajar con capas I
Mascaras de recorte

Ver en la web
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TEMA 9. TEXTO

Textos

Importar textos y crear columnas
Enlazar texto y el drea de texto
Texto objetos y fFormatear texto
Propiedades de parrafo y estilos
Rasterizar y exportar texto
Atributos de Apariencia
Ortografia y envolventes
Ejercicios

WoNU A WN =

TEMA 10. FILTROS, ESTILOS Y SIMBOLOS

Aplicar y editar efectos
Rasterizacién y efecto de sombra
Objetos en tres dimensiones
Mapeado

Referencia rapida de efectos
Estilos graficos

Pinceles

Pincel de manchas

Simbolos

Ejercicios

Vv NaUnhAWLWUN=
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TEMA 11. TRANSFORMAR OBJETOS

Escalar objetos

Rotary distorsionar objetos
Colocary reflejar objetos
Envolventes

Combinar objetos

Fusion de objetos

Ejercicios

NoubkwnN=

TEMA 12. GRAFICOS WEB Y OTROS FORMATOS

Optimizar imagenes

Mapas de imagen

Sectores

Animaciones

Exportar e importar imagenes
Crear PDF

Automatizar tareas

Calcar mapa de bits

Ejercicios
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TEMA 13. IMPRESION

1. Impresién: panorama general
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Acerca del color

Informaciéon de documento
Opciones generales de impresion |
Opciones generales de impresion
Archivos PostScript y degradados
Ejercicios

TEMA 14. OTRAS HERRAMIENTAS

ounpkpwNn-=

Degradados en trazos
Creacion de patrones
Cuadricula de perspectiva
Graéficas

Herramienta rociar simbolos
Ejercicios

MODULO Il. DREAMWEAVER CC

TEMA 1. PRESENTACION DE LOS CONTENIDOS

1.

2.

Objetivo del curso: Dreamweaver es uno de los programas mas potentes para la creacién de
paginas Web.
Dirigido a: Disenadores graficos o Web que desean aprender a crear paginas Web

TEMA 2. CONCEPTOS BASICOS Y NOVEDADES ACERCA DE DREAMWEAVER CC

N =

ok w

. ;Que es un dominio de un sitio Web?

¢Qué es un servidor Web? Clases de Alojamiento Web: Alojamiento Web gratis, Alojamiento
compartido, Housing o colocation

Resolucion de pantalla y sus diferentes tamanos: Absoluto y relativo

Lenguaje HTML: el lenguaje con el que se escriben las paginas Web

Diferentes tipografiasy colores en la Web

Practicas

TEMA 3. SITIOS Y DOCUMENTOS WEB

1.

W

© N

Sitios en Dreamweaver, Presenta los pasos a seguir para crear y configurar un sitio Web en el
programa Macromedia Dreamweaver. Explica las diferencias entre el sitio local y sitio remoto,
como organizarlos para albergar el contenido creado y las distintas formas de ver los archivos en
el sitio local

Configurar un sitio Web

. Administrar y editar sitios Web

Creary abrir documentos: Creacién de una pagina en blanco, Creacién de una plantilla en blanco,
Creacion de una pagina basada en un archivo de muestra de Dreamweaver CC, Como abriry
editar documentos existentes

Espacio de trabajo de Dreamweaver CC

Vistas del documento: Cédigo, Coédigo dividida, Disefo, en vivo

Propiedades de la pagina: CSS, HTML

Practicas
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TEMA 4. EDICION Y CREACION DE TEXTO

1.

W
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Insertar Texto: Se indica como introducir texto en las paginas Web a través del programa
Macromedia Dreamweaver CC. Se estudia el formato del texto (fuente, tamano, color,
alineacién, sangria,...), los estilos CSS, la posibilidad de crear listas (numeradas, no numeradas o
de definicién) e incluso la revision de la ortografia. Finalmente, también se describe la utilizacion
de otros objetos en las paginas, como reglas horizontales, comentarios y la fecha de la Gltima
modificacion de la pagina

Importar documentos de Microsoft Word

Propiedades del texto: Propiedades HTML, Propiedades CSS

Creacion de listas: Creacion de una lista nueva, de una lista usando texto existente, de una lista
anidada. Configuracion de las propiedades de toda una lista

Caracteres especiales en HTML

Corregir y sustituir texto, revisién ortografica, busqueda y sustituciéon de texto

Crear un estilo CSS y definicién

Web fonts: La tipografia es una parte esencial del disefo de paginas Web

Practicas

TEMA 5. ENLACES

1.

7.
8.

Introducciéon: Explica cémo insertar hipervinculos en las paginas Web a través del programa
Macromedia Dreamweaver: vinculos a un lugar determinado de una pagina (a través de un
anclaje con nombre), vinculos a otras paginas (del mismo sitio o a cualquier pagina de Internet) y
vinculos en un menu de salto. Se indican las diferencias entre rutas absolutas y relativas, asi
como la administracién y modificacion de hipervinculos en Dreamweaver. Por ultimo, se describe
el uso de comportamientos en las paginas, para ejecutar comandos en respuesta a determinados
sucesos o eventos

Crear un enlace: Rutas absolutas y relativas al documento. Rutas relativas a la raiz del sitio

. Vinculo a un correo: Creacién de un vinculo de correo electrénico utilizando el comando Insertar

vinculo de correo electrénico, creacion de un vinculo de correo electréonico mediante el
inspector de propiedades.
Men de salto

. Widget de barra de menus: Adiciéon de un elemento de menu principal, Adicién de un elemento

de submend, Eliminacién de un elemento de menu principal o submenu

. Comprobar vinculos: Comprobacién de vinculos del documento actual, Comprobacién de

vinculos en una parte de un sitio local, Comprobacién de los vinculos de todo el sitio, Reparaciéon
de los vinculos en el panel Verificador de vinculos

Estilos en vinculos: Link, Visited, Active

Practicas

TEMA 6. TRABAJAR CON IMAGENES

1.

2.
3.
4.
5.

Insertar una imagen: se describe el modo de incorporar imagenes en las paginas Web a través
del programa Macromedia Dreamweaver. Se presentan los formatos graficos que se pueden
utilizar en una pagina Web y sus diferencias, asi como la creacién de imagenes de sustitucion,
mapas de imagen y barras de navegacién

Propiedades de laimagen: El inspector de propiedades

Alinear y redimensionar una imagen

Rollover: una imagen al visualizarse en un navegador cambia

Mapas de imagen
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Marcadores de posicion
Objetos Inteligentes
Practicas

TEMA 7. TABLAS

1.

WooNL A WN

Tablas: Explica la forma de distribuir o colocar los elementos en las paginas Web con el
programa Macromedia Dreamweaver: la utilizacién de capas, tablas y la utilizaciéon del modo de
diseno, asignacion del formato, incluir el contenido, etc

Insertar tablas

Seleccién de elementos de la tabla

Propiedades de la tabla: inspector de propiedades

Propiedades de las celdas

Tamano de tablas: Cambio del tamano de tablas, columnas y filas

Copiar, pegar, combinar y anidar tablas

Formato CSS de tablas

Practicas

TEMA 8. CAPAS Y COMPORTAMIENTO

1.

Vo NL A WN

Las capas: Explica que las capas por lo general se definen con las etiquetas divy span y pueden
contener cualquier objeto, por ejemplo un formulario, un fragmento de texto o un plug-in
Posiciones de las cajas: Estatica, Relativa, absoluta y fija

Insertar capas

Propiedades de las capas: inspector de propiedades

Panel Disefador de CSS

Capas predisenadas

Comportamientos: cédigo JavaScript

Aplicar un comportamiento

Practicas

TEMA 9. ESTILOS CSS |

1.

Hojas de estilo: Reglas CSS. Explica que las hojas de estilos en cascada (CSS) son un conjunto de
reglas de formato que determinan el aspecto del contenido de una pagina Web. La utilizacién de
estilos CSS para aplicar formato a una pagina permite separar el contenido de la presentacion
Panel estilos: permite supervisar las reglas y propiedades CSS que afectan al elemento de pagina
seleccionado

Creary adjuntar hojas de estilo

Propiedades de tipo: definicién de la configuracion basica de la fuente

Propiedades de fondo

Propiedades de bloque

Propiedades del cuadro

Propiedades del borde

Definir consulta de Medios

Definir selectores

. Definir propiedades
. Practicas
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TEMA 10. ESTILOS CSS I

WoNU A WN =

Propiedades lista: Aprenderemos mas reglas css para una Web atractiva
Propiedades de posicién

Propiedades de extensiones

Transiciones

Trabajar con Hojas de estilo

Aplicar varias clases estilos

Hojas de estilos de muestra de Dreamweaver

Disefo de paginas con CSS

Practicas

TEMA 11. ELEMENTOS MULTIMEDIA'Y JQUERY Ul

1.

W

0 N oW

Incluir archivos swf: Presenta elementos multimedia dindmicos que podemos insertar en las
paginas Web a través del programa Macromedia Dreamweaver: animaciones de Flash, videos de
Flash, botones y textos Flash. También se describen varias posibilidades de trabajo conjunto
entre Dreamweaver y Fireworks, como la creacion de un album de fotos Web o la insercion de
HTML procedente de Fireworks en una pagina Web disefada con Dreamweaver

. Elementos multimediay jQuery

Insertar archivos FLV

Insertar sonido: Formatos de Audio, Incrustacion de un archivo de sonido, Incrustacion de un
archivo de video

Insercion de un widget de jQuery Ul

Widget de acordedn: Personalizacion del widget de acordedn

Widget de Autocompletar

Practicas

TEMA 12. PLANTILLAS Y BIBLIOTECA

1.

vuos

o oNo

10.

Plantillas: Tipos de regiones de plantillas. Aprenderemos que una plantilla es un tipo especial de
documento que sirve para crear un disefio de pagina fijo, es muy til

. Creacién de plantillas: Creacién de una plantilla a partir de un documento existente, Utilizacion

del panel Activos para crear una plantilla nueva

. Crear regiones editables

Crear regiones repetidas: Insercién de una tabla repetida

Regiones opcionales de una plantilla: Insercién de una regién opcional no editable, Insercién de
una region opcional editable

Basar paginas en una plantilla

Edicion y actualizacién de plantillas

Panel activos: Adicién de un activo a un documento

Biblioteca: Creacién de un elemento de biblioteca basado en una seleccién, Creaciéon de un
elemento de biblioteca vacio, Actualizar documento

Practicas

TEMA 13. FORMULARIOS Y SITIOS REMOTOS

1.

Formularios: Describe lo que son, cdmo se crean y codmo se configuran los formularios en
Macromedia Dreamweaver, para que el visitante del sitio Web envie informacién al servidor
Web. Se explica el trabajo con los distintos campos que se pueden crear, viendo para qué se usa
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cada unoy sus propiedades

Creaciéon de un formulario HTML: Objetos de formulario
Propiedades de objetos |

Propiedades de objetos

Validar un formulario con JavaScript

Sitios remotos

Panel archivos: sitio local y remoto

Practicas

O N kA WN

TEMA 14, DISENO DE CUADRICULA Y FTP

1. Diseno de cuadricula fluida: Nos permite crear un disefio que se adaptara la pantalla del
dispositivo que se utilice para visualizarlo, sea este un moévil, una tablet o la pantalla de un
ordenador

2. Sincronizar FTP

3. FTP Multicanal

TEMA 15. JQUERY MOBILE

1. jQuery Mobile

2. Temas

3. Panel muestras

4. Agregar Contenidos
5. Practicas

PARTE VII. GESTION DE CAMPANAS DE
PUBLICIDAD ONLINE CON GOOGLE ADWORDS

MODULO I. TEORIA GESTION DE CAMPANAS DE PUBLICIDAD
ONLINE CON GOOGLE ADWORDS

TEMA 1. PRIMEROS PASOS CON GOOGLE ADWORDS

Introducciéon

Definicién de Google AdWords

Anatomia de una pagina de resultados de bisqueda
Anatomia de una pagina de contenido

Opciones de oferta de compra de medios en AdWords

AN =

TEMA 2. ASPECTOS BASICOS DE GOOGLE ADWORDS

Estructura de una cuenta de Google AdWords
Creacioén de la cuenta de Google AdWords

Creacién y configuracién de la primera campana
Desarrollar su cuenta

Creacién de una cuenta de Mi centro de clientes (MCC)
Herramientas de ayuda

aounhkhwn-=
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TEMA 3. NOCIONES AVANZADAS

El nivel de calidad

Posicién de los anuncios

Orientacién por palabras clave

Los diferentes tipos de anuncios

Publicar anuncios en dispositivos méviles

AN =

TEMA 4., LAS CONVERSIONES Y EL RETORNO DE LA INVERSION

El principio de las conversiones

Activacion

El embudo de bisqueda

El Optimizador de conversiones

Google Analytics

El Optimizador de sitios web (pruebas A/B)
Conclusién

NoubkhwnN=

TEMA 5. OPTIMIZACION

1. B.A-BA

2. Optimizacion a través de palabras clave

3. Optimizacion a través de anuncios

4. Optimizacién a través de la medicién de los resultados

TEMA 6. LA PUBLICIDAD EN LA RED DE CONTENIDO DE GOOGLE

La publicidad de display y la red de contenido de Google
M4s alla de los anuncios de texto

Las opciones de orientacién y los métodos de compra
Herramientas de ayuda

El remarketing

Conclusién

ounphpwN-=

TEMA 7. EDITOR DE ADWORDS
1. Funcion del Editor de AdWords

2. Utilizar el Editor de AdWords
3. Ventajas

MODULO II. PARTE PRACTICA

TEMA 1. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS
TEMA 2. CONOZCA SU CUENTA DE ADWORDS
TEMA 3. CREACION DE UNA CUENTA DE ADWORDS EXITOSA

TEMA 4. SU PRIMERA SEMANA CON ADWORDS
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TEMA 5. SUGERENCIAS CLAVE PARA MEJORAR EL RENDIMIENTO DE ADWORDS

TEMA 6. PESTANA OPORTUNIDADES

TEMA 7. OBTENGA NUEVAS ESTADISTICAS VALIOSAS DE ADWORDS

TEMA 8. COMO REALIZAR EL SEGUIMIENTO DE ROI DE ADWORDS CON GOOGLE ANALYTICS
TEMA 9. UTILIZACION DE LOS INFORMES DE ADWORDS EN GOOGLE ANALYTICS

TEMA 10. CONTROLE EL RETORNO DE LA INVERSION EN ADWORDS CON EL SEGUIMIENTO DE
CONVERSIONES

TEMA 11. ORIENTACION DE LOS ANUNCIOS A SITIOS WEB DE LA RED DE DISPLAY DE GOOGLE
TEMA 12. ENLACES A SITIOS DEL ANUNCIO

TEMA 13. INTRODUCCION A LA PUBLICIDAD ONLINE

TEMA 14. COMO GENERAR NEGOCIO CON ADWORDS

TEMA 15. OPTIMIZACION DE LAS CUENTAS DE ADWORDS

TEMA 16. ADMINISTRACION DE VARIAS CUENTAS

TEMA 17. EL AUTENTICO VALOR DE LA RED DE BUSQUEDA
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¢Te ha parecido interesante esta informacion?

Si aun tienes dudas, nuestro equipo de asesoramiento
académico estard encantado de resolverlas.

Pregldntanos sobre nuestro método de formacién, nuestros
profesores, las becas o incluso simplemente conécenos.

Solicita informacion sin compromiso

Llamadme gratis jMatricularme ya!

IEncuéntranos aqui!

Edificio Educa Edtech

Camino de la Torrecilla N.° 30 EDIFICIO EDUCA EDTECH,
C.P. 18.200, Maracena (Granada)

Q +34958050200
formacion@euroinnova.com

@& www.euroinnova.edu.es

Horario atencién al cliente

Lunes a viernes: 9:00 a 20:00h

iSiguenos para estar al tanto de todas nuestras novedades!

@XOm®
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